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 Presentación de la  

Campaña Nacional de Promoción y Difusión (CNPD) 

2 



La Campaña Nacional de Promoción y Difusión (CNPD), 

es una estrategia nacional de promoción que ofrece el 

CONALEP para ofertar los servicios de Educación Profesional 

Técnica ante la sociedad.  
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Presentación 



El objetivo de la Campaña Nacional 

de Promoción y Difusión (CNPD), 

es: 

Å Promocionar y difundir los servicios 

educativos del Sistema CONALEP 

para favorecer la captación de 

matrícula de nuevo ingreso 

Å Fortalecer los servicios que ofrece 

el Colegio 

Å Posicionar positivamente la Imagen 

Institucional del CONALEP. 
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Objetivo 



Å Promocionar entre los alumnos de 3er. grado de secundaria (o 

desde el 2do. Grado) y en jóvenes egresados de secundaria la 

oferta educativa del CONALEP como la mejor alternativa en 

formación profesional técnica de calidad. 

Å Difundir entre los jóvenes, padres de familia o tutores, con los 

orientadores vocacionales y en el sector productivo, las bondades 

que ofrece el Modelo Académico del CONALEP. 

Å Promover la Vinculación Institucional como parte fundamental de 

nuestros estudiantes en cuanto a su incorporación al sector 

productivo al egresar del Colegio. 

Å Promover los servicios adicionales que ofrece el Sistema 

CONALEP, tales como capacitación y evaluación de 

competencias laborales. 
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Objetivos Específicos 



La población objetivo de la Campaña Nacional de 

Promoción y Difusión (CNPD) es: 

Å Alumnos de secundaria 
(principalmente del 3er. Grado) 

Å Padres de familia o tutores 
de alumnos. 

Å Egresados de educación 
secundaria (generaciones 
anteriores). 

Å Orientadores vocacionales. 

Å Sectores productivos 
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Población Objetivo de la CNPD 



Å Estatuto Orgánico del CONALEP. 

Å Manual General de Organización del CONALEP. 

Å Convenio de Coordinación para la Federalización de los Servicios 

de Educación Profesional Técnica.  

Å Manual de Identidad Institucional del Gobierno Federal  

2006 ï 2012 / Enero 2007. 

Å Manual de Identidad Institucional ñVivir Mejorò / Mayo 2008. 

Å Manual de Identidad Institucional del Sistema CONALEP / Enero 

2010. 

Å Formatos para el registro, control y reporte de la CNPD. (Manual 

de Procedimientos) 
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Documentos Normativos de la CNPD 
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Å CONALEP, Educación de Calidad para la Competitividad. 

Å CONALEP, tiene una Oferta Educativa basada en la vinculación 

permanente con el Sector Productivo. 

Å CONALEP, tiene una Oferta Educativa basada en las necesidades y 

requerimientos del Sector Productivo.  

Å CONALEP, forma alumnos con un alto grado de especialización para 

cubrir las necesidades del Sector Productivo de nuestro país. 

Å CONALEP, forma a sus alumnos con una educación integral, con un 

enfoque en valores, para construir un México participativo y competitivo. 

Líneas Comunicacionales para Promoción 

en la CNPD 



Å CONALEP, tiene más de 30 años de experiencia en la formación de 

profesionales técnicos de calidad. 

Å CONALEP, ofrece la posibilidad educativa de ser Profesional Técnico o 

Profesional Técnico Bachiller. 

Å CONALEP, Manos Profesionales Técnicas que necesita México. 

Å CONALEP, Profesionales Técnicos de Calidad. 

Å CONALEP, Educación Técnica de Calidad. 

Å Ser GENTE CONALEP, es ser GENTE de CALIDAD. 

Å CONALEP, Esta  donde lo necesitas 

Å El 64% de los egresados del CONALEP, al primer año de concluir sus 

estudios encuentran un lugar de trabajo. 
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 Estructura de la  

Campaña Nacional de Promoción y Difusión (CNPD) 

10 



La estructura de la CNPD  tiene 3 niveles de atención con tres 

ámbitos de responsabilidad. 

1. Nacional 

2. Estatal 

3. Plantel 

ÅSecretaría de Servicios Institucionales 

ÅDirección de Vinculación Social (DVS) 

ÅCoordinación de Promoción 

Institucional 

ÅColegio Estatal 

ÅResponsables de Promoción y/o 

Vinculación 

ÅPlantel  

ÅResponsables de Promoción y/o 

Vinculación 

Nivel de atención Ámbito de responsabilidad 
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Las 3 principales acciones por nivel de atención: 

Å Establecer el marco normativo y procedimental de la  CNPD. 

Å Diseñar e instrumentar la CNPD. 

Å Difundir la CNPD y entregar a los Colegios Estatales las propuestas de 

diseño de material promocional. 

Å Diseñar y entregar el material promocional (dípticos) para la UOD-DF y la 

Representación del CONALEP en el Estado de Oaxaca. 

1. Nacional 
1. Gestionar los tiempos oficiales para los spots en radio 

y T.V. con cobertura nacional. 

2. Dar seguimiento a las actividades de la CNPD. 

3. Evaluar los resultados de la CNPD. 

4. Aplicar acciones de mejora a la CNPD. 

Seguimiento a nivel Nacional 

Å Difundir el marco normativo y de procedimiento de la  CNPD. 

Å Adecuar la CNPD a las características regionales y a los medios de su 

localidad. 

Å Realizar concertaciones con autoridades de la Secretaría de Educación 

del estado y las CEPEMS, en su caso, para presentar el programa de la 

CNPD. 

Å Coordinar la implantación de la CNPD en los planteles adscritos al 

Colegio. 

2. Estatal 
1. Elaborar el material promocional necesario para la 

CNPD y distribuirlo a sus planteles. 

2. Dar seguimiento y supervisar las actividades de la 

CNPD en sus planteles. 

3. Evaluar y reportar a Oficinas Nacionales los 

resultados de la CNPD en el estado. 

Seguimiento a nivel Nacional 

Å Aplicar el marco normativo y procedimental de la CNPD. 

Å Instrumentar la CNPD en las etapas de Sensibilización y Consolidación. 

Å Celebrar reuniones con Directores y Orientadores de planteles de secundaria. 

Å  Difundir los servicios del CONALEP, a través de medios impresos, radio y/o televisión locales. 

Å Reportar los resultados de la CNPD al Colegio Estatal, mediante los mecanismos establecidos. 

3. Plantel 
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Octubre - Diciembre 

del 2011 
Sensibilización 1a. Etapa 

2a. Etapa 

3a. Etapa 

Consolidación Enero - Marzo 

Junio del 2012 

Julio - Septiembre 

del 2012 

Periodos: 

Implementación del Programa de la Jornada 

de Inducción y Operativo de Bienvenida. Agosto del 2011 

*  

Cierre de campaña 

* Para efectos de seguimiento y evaluación, esta etapa se reporta en dos periodos  
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Etapas de la CNPD 



 1ª Etapa / Sensibilización / Octubre - Diciembre 2011  
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Å Se realiza contacto con autoridades educativas para que se permita el acceso a 

los planteles de educación secundaria. 

Å Visitas a secundarias para presentarse y proponer el plan de acciones de 

promoción que se pretende realizar. 

Å Presentación de la Oferta Educativa del CONALEP a Directores y Orientadores 

vocacionales de los planteles de su área de influencia. Para este punto en 

particular, se sugiere hacer una reunión conjunta. 

Å Primer visita de Promoción a secundarias, se propone desarrollar alguna de 

estas acciones: plática breve con los alumnos, colocación de carteles, entrega de 

dípticos, artículos promocionales y promover las Visitas Guiadas a los planteles 

CONALEP. 

Å Reunión con padres de familia:  esta reunión se programa en tiempos de firma 

de boletas, de acuerdo a la información reportada por el Director de la 

secundaria, para promover la asistencia de los padres de familia y sus hijos a las 

Visitas Guiadas. 

Acciones principales: 
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 2ª Etapa / Consolidación / Enero - Junio 2012  
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Visitas a 

secundarias. 

Reunión con 

padres de 

familia. 

Segunda visita: plática detallada sobre el Modelo 

Académico y la Oferta Educativa, entrega de material 

promocional e invitación a una visita guiada. 

Esta acción es continuación de la primera presentación, 

el  promotor buscará crear un diálogo abierto y de 

interés con los padres de familia. 

Procurar la participación de los padres de los alumnos 

Visita guiada a 

los planteles 

CONALEP. 

Proyección de un video Institucional,  plática sobre el 

Modelo Académico, la Oferta Educativa y realizar un 

recorrido por el plantel, se debe cuidar la imagen del 

plantel asegurando una buena presentación de sus 

instalaciones (aulas, talleres, laboratorios, etc.). 

Acciones principales: 

Procurar la participación de los padres de los alumnos 

Procurar la participación de los padres de los alumnos 
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Actividades complementarias: 

Material 

promocional 

impreso y 

utilitarios:  

Esta actividad 

la realizan los 

Colegios 

Estatales de 

acuerdo a sus 

posibilidades 

Ferias y 

exposiciones 

Esta actividad 

establece  un 

control sobre el 

número de 

ferias  o  

exposiciones  

en  que se 

participa, así 

como el tiempo 

de atención.  

Instalación de 

módulos de  

información y 

Sábados 

CONALEP. 

Lugares de alto 

concentración de  

población 

(estadios y 

centros 

comerciales, 

estaciones de 

autobuses, metro, 

etc.). Los 

Sábados 

CONALEP se 

realizarán de 

acuerdo a 

posibilidades de 

los CE. 

Promoción en 

bardas, mantas 

y perifoneo.  

Difusión en 

medios 

electrónicos e 

impresos: 

radio, 

televisión y 

prensa. 

Los tiempos al 

aire e 

inserciones son 

independientes a 

los obtenidos y 

autorizados por 

la SEP-SEGOB y 

tramitados por 

Oficinas 

Nacionales. 

Consultar el Manual 

de Identidad Gráfica 

del Colegio, para 

unificar los criterios 

de diseño  en 

mantas.  

Las líneas 

comunicacionales 

son importantes 

para el contenido de 

mensajes para 

perifoneo. 
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 3ª Etapa / Cierre de campaña / Julio - Septiembre 2012  
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